（一）项目名称：健康大讲堂科普宣传服务采购项目
一、资质要求
1、供应商必须符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定的条件；
2、供应商具有独立承担民事责任能力的，在中华人民共和国境内注册的法人，且具备从事本项目经营范围和能力；
3、供应商具有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录；
4、供应商（含其授权的下属单位、分支机构）近三年内在经营活动中没有重大违法行为：即在经营活动中履约情况良好，没有因违法经营受到刑事处罚或者责令停产、停业、吊销许可证或者执照、较大数额罚款等行政处罚，否则，投标将被否决（供应商须提供承诺函，并加盖投标人公章）；
5、供应商负责人（或法定代表人）为同一人或者存在控股、管理关系的不同投标人，不得同时参加项目同一标段投标。若出现以上情况，以先报名登记者为有效投标单位（供应商须提供承诺函及关联关系说明，并加盖投标人公章）；
6、本项目不接受联合体参与。
二、主要技术要求
1、服务内容
1.1健康大讲堂及直播（100场）
1.1.1到社区、村居、企业及学校等地开展健康大讲堂，推进科普“五进”活动，将“新”市二、“星”体验的服务品牌推向全市。每场线上健康大讲堂活动需包含至少45分钟健康知识宣讲，同步进行线上直播；宣讲讲师由医院指派，其余工作由供应商承担。直播要求：高清画质、流畅无卡顿、支持实时互动（如弹幕、问答）；提供直播数据统计（包括观看人数、互动量、回放链接等）。
1.2文艺节目创作与演出。
1.2.1创作至少5个原创文艺节目（形式包括快板、相声、小品、说唱、舞蹈等），内容需围绕医院文化、健康科普、便民服务等主题。每场线下科普活动中穿插1-2个文艺节目表演，总演出场次不少于20场。节目需提交剧本/编舞方案供医院审核，确保无敏感或不当内容。
2、时间要求
2.1项目周期：合同签订后1年内完成全部服务。
2.2每场活动时间、地点需提前10个工作日与医院确认。
3、交付成果
3.1提供100场活动的完整执行记录（含签到表、现场照片、直播回放）。
3.2文艺节目视频及剧本归档，版权归医院所有。
3.3提交项目总结报告（含活动效果评估、群众反馈分析）。
三、主要商务要求
1、报价方式：总预算不超过18万元。报价需分项列明：
[bookmark: _GoBack]2、付款方式：合同签订后支付40%预付款，项目全部验收后支付尾款60%。
四、综合评分标准
[bookmark: _Hlk126308444]1、评分比重如下：
	评分内容
	技术部分
	商务部分
	价格部分

	权重
	40%
	30%
	30%


2、量化评审内容如下：
2.1技术部分（权重40％）
	序号
	评审项目
	评分标准
	分值

	 1
	总体方案评价
	供应商提供健康大讲堂科普宣传活动方案，活动方案必须包括与社区、企业、学校等的对接方案，科普宣传活动筹备方案，活动推进时间安排表，从上述内容的科学合理程度及内容创新新性等维度进行评价。
（1） 与社区、企业、学校等对接方案
1） 资源和经验丰富，能有效与社区、企业、学校等对接，能很好地满足100场活动的需求，得10分；
2） 有一定资源和经验，能与社区、企业、学校等对接，基本能满足100场活动的需求，得6分；
3） 资源和经验一般，勉强能与社区、企业、学校等对接，能满足部分活动的需求，得2分；
4） 没有资源和经验，不能与社区、企业、学校等对接；或者不提供，不得分
（2） 科普宣传活动筹备方案
1） 活动筹备工作安排科学合理，线下宣讲、文艺表演及线上直播活动均能顺利推进，得10分；
2） 活动筹备工作安排相对科学合理，线下宣讲、文艺表演及线上直播活动均能推进，得6分；
3） 活动筹备工作安排不太科学合理，线下宣讲、文艺表演及线上直播活动均勉强推进，得2分；
4） 活动筹备工作安排不科学合理，线下宣讲、文艺表演及线上直播活动不能顺利推进；或者不提供，不得分。
（三）活动推进时间安排表
1）活动推进时间安排合理，能确保100场活动在一年内完成，得10分；
2）活动推进时间安排较为合理，一年内完成基本能确保100场活动或者能较好的完成80%，得6分；
3）活动推进时间安排合理性一般，勉强能完成部分活动，得2分；
4）活动推进时间安排不合理，完成率低于50%，得1分；
5）不提供不得分。
（四）内容创新性
1）形式新颖（如互动问答、情景模拟等），能满足受众需求，得10分；
2）形式较为新颖，基本满足受众需求，得6分；
3）形式新颖性较低，得2分；
4）方案无法反映本部分内容不得分。



	40


2.2商务部分（权重30％）
	序号
	评审项目
	评分标准
	分值

	1
	同类项目业绩情况
	（1） 根据供应商自2022年6月至今完成的线下健康科普活动业绩进行评分，每个2分，最高6分。
注：需提供合同扫描件或验收证明，不提供不得分。
（2） 根据供应商自2022年6月至今完成的线上健康科普直播活动业绩进行评分，每个2分，最高4分。
注：需提供合同扫描件或验收证明，不提供不得分。
（3） 根据供应商自2022年6月至今完成的文艺活动活动业绩进行评分，每个2分，最高4分。
注：需提供合同扫描件或验收证明，不提供不得分。
	14

	2
	团队专业性
	根据投标人拟投入本项目的负责人和团队人员的资历、工作经验、人员数量等进行评价：
项目负责人：
1） 拟投入本项目的负责人有医院同类项目经验的，且承诺如中途更换项目负责人同样具备同类项目经验的，得5分；
2） 拟投入本项目的负责人有医院同类项目经验的，但不承诺如中途更换项目负责人同样具备同类项目经验的，得3分；
3） 拟投入本项目的负责人没有医院同类项目经验的，不得分。
注：①同类项目业绩需提供业绩合同文件，合同文件需体现项目负责人姓名（如合同文件不能体现项目负责人信息，需业主单位提供证明文件））；② 提供项目负责人近3个月（扣除发布招标公告当月往前顺推）内任意一个月在投标人本单位参保的证明材料扫描件，加盖投标人公章；③未提供或提供不全的不得分。
团队人员：
1）拟投入本项目的团队人员，有人数在5人以上的，得5分；
2）拟投入本项目的团队人员，人数2~4人的，得2分；
3）拟投入本项目的团队人员，人数为1人，得1分。
注：①需提供毕业证、学位证等证明材料；② 提供近3个月（扣除发布招标公告当月往前顺推）内任意一个月在投标人本单位参保的证明材料扫描件，加盖投标人公章；③未提供或提供不全的不得分。
	10

	3
	资源保障
	提供资源清单（如直播设备等）
1） 设备齐全，得2分；
2） 设备较为齐全，得1分
3） 没有设备，不得分

	2

	4
	反馈机制
	承诺收集受众满意度，得2分；不承诺不得分
	2

	5
	宣传推广
	承诺在活动前、中、后利用各种可用的媒体平台进行宣传推广，得2分；不承诺不得分
	2


3.价格部分（权重30％）：
经评选小组审核，满足采购文件要求，以报价最低者定为评选基准价，其对应报价得分为满分。
报价得分＝（评选基准价÷评选最后报价）×价格分值
4.评分汇总：
（1）单项部分得分＝各专家评分总和÷专家人数
（2）最终得分＝技术服务得分+商务得分+价格得分（总分精确到二位小数）


